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VANCOUVER 2010

CONCEPTION GRAPHIQUE DES JEUX
SYSTEME D’IDENTITE

AFFICHES OFFICIELLES

FLAMBEAU ET RELAIS DE LA FLAMME
VETEMENTS DU PERSONNEL

LIVRES COMMEMORATIFS
PHOTOGRAPHIE
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EQUIPE OLYMPIQUE CANADIENNE

NOUVELLE MARQUE INTEGREE
CONCEPTION NUMERIQUE
VIDEO DE LA MARQUE
MARCHANDISE
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CREER
DES
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LES MARQUES INTEMPORELLES :

* Vivent dans le temps

 Accroissent le capital

» (enerent des recettes

* Améliorent I'efficacité et reduisent les codts
 Favorisent le sentiment d'unité au sein d’'un organisme
 Laissent un héritage




DE
L'INDIFFERENCE
A LA
FIDELISATION




FONDEMENTS
DE LA MARQUE



APPROCHE SYSTEMATIQUE DES
FONDEMENTS DE MARQUE DES ONS :

* Manifeste de la marque et stratégie de conception

* Logo principa

« Systen
o Syste

[
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e de logos secondaires
e d'identite

* |dentité graphique des partenaires et activation
* Lignes directrices de la marque



FONDEMENTS D’UNE GRANDE
MARQUE

Authenticite
Inspiration
Approche systématique FAITES-LE.

Constance TOUT SIMPLEMENT.
Intemporalite




_E LOGO.
C’EST LE POINT CENTRAL
DE LA MARQUE (MAIS CE

N’EST PAS LA MARQUE).




UN BON LOGO EST :

+ Raffiné

- Facile 4 interpréter

+ Mémorab
* Authentig
» Unique
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NATATION CANADA
ETUDE DE CAS



LES OBJECTIFS :

* Présenter la natation comme un sport et une activite de premier
ordre au Canada et positionner Natation Canada parmi les
nations de natation par excellence

* Servir de catalyseur pour la croissance des partenariats et
revenus

* Interpeller tous les Canadiens, particulierement les jeunes, pour
faire de Natation Canada une marque connue



NATATION CANADA - ANALYSE DU LOGO




NATATION CANADA - ANALYSE DU LOGO
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PRINCIPAUX LOGOS

LOGOS DES PRINCIPAUX PROGRAMMES
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NATATION CANADA - IDENTITE ACTUELLE ET COMMUNICATIONS

| STRENGTH PASSION
| COMMITTMENT BR'
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Meet your Olympic
Paralympic Swimming
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Canada First v
Canada premier %*

Heroeg at the Pan Am Pool
- —= " »

Paralympic Cold, Silver & Bronze Olympic Bronze Medalist
Medalict Benoit Huot ﬁrem‘ Hayden -~
| Come and listen to an
S ingpirational talk on how
L each of these incredible

athletes achieved sucecess in

Olympic B Medalict
Ricwgﬁd ﬁ)né%nbe?‘ber the pool, followed by a short
bt Frday, October 91 meef.and greet autograph
Time: 4:00pm - 5:00pm session
Where: Pool Deck, Pan Am Pool
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CHRONOLOGIE DES PICTOGRAMMES DE NATATION OLYMPIQUE
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NATATION CANADA - HISTORIQUE DU LOGO

1960 — 1980 1980 — 2000

2005 — AUJOURD’HUI



EXECUTION :

* Presenter I'image d’'un organisme d'élite etabli de longue date, mais
avant-gardiste et tourne vers l'avenir

» Reépondre aux besoins de la vaste gamme d'évenements, de
propriétes et de partenaires de Natation Canada

* Se traduire avec cohérence et élégance a travers toutes les
applications anglaises, francaises et bilingues

* Pouvoir affronter le temps 21



LANCEMENT

DELAMARQUE

DE NATATION

2015



BREVE CAUSERIE AVEC
NATATION CANADA



BREVE CAUSERIE AVEC
FREESTYLE CANADA



RECAPITULATION



VOIR

GRAND.

PENSER
SYSTEMATIQUEMENT.



EQUILIBRE
CONCEPTC.
FONCTIONNALITE




SOYEZ
DEMESUREMENT
SIMPLE.




UNE MARQUE
INTEMPORELLE

RAPPORTE PENDANT
L ONGTEMPS.







Gene Edworthy (Ph. D.)
President du comite de production
de recettes et du marketing du COC




Série de webinaires 2015
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12 fevrier 14 h 00
19 fevrier 13 h bb
b mars 13 hbh
21 mai 13 h bb
11 juin 13 h bb

Besoins de votre FNS en matiere de T|

Philanthropie en sport

Strategie pour le contenu numerigue

Developpement d'evenements majeurs a
domicile

Candidature et accueil de compétitions :
transfert de connaissances

Tech Soup Canada

Leanne Nicolle

A confirmer

Mark Eckert

A confirmer
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Cliguez icl pour repondre au sondage

Click here for the post-event survey

(Une nouvelle fenétre ouvrira))


https://cot.formstack.com/forms/webinaroct28
https://cot.formstack.com/forms/webinaroct28_copy
https://cot.formstack.com/forms/webinaroct28_copy




