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CRÉER

DES

MARQUES

INTEMPORELLES



CRÉER

DES

MARQUES

INSPIRANTES



LES MARQUES INTEMPORELLES :

• Vivent dans le temps

• Accroissent le capital

• Génèrent des recettes

• Améliorent l’efficacité et réduisent les coûts

• Favorisent le sentiment d’unité au sein d’un organisme

• Laissent un héritage



DE

L’INDIFFÉRENCE

À LA

FIDÉLISATION



FONDEMENTS

DE LA MARQUE



APPROCHE SYSTÉMATIQUE DES 

FONDEMENTS DE MARQUE DES ONS :

• Manifeste de la marque et stratégie de conception

• Logo principal 

• Système de logos secondaires

• Système d’identité

• Identité graphique des partenaires et activation

• Lignes directrices de la marque



FONDEMENTS D’UNE GRANDE 

MARQUE

• Authenticité

• Inspiration 

• Approche systématique

• Constance

• Intemporalité

FAITES-LE. 
TOUT SIMPLEMENT.



LE LOGO.

C’EST LE POINT CENTRAL 

DE LA MARQUE (MAIS CE 

N’EST PAS LA MARQUE).



UN BON LOGO EST :

• Raffiné

• Facile à interpréter

• Mémorable

• Authentique

• Unique



NATATION CANADA
ÉTUDE DE CAS



LES OBJECTIFS :

• Présenter la natation comme un sport et une activité de premier 

ordre au Canada et positionner Natation Canada parmi les 

nations de natation par excellence

• Servir de catalyseur pour la croissance des partenariats et 

revenus

• Interpeller tous les Canadiens, particulièrement les jeunes, pour 

faire de Natation Canada une marque connue



NATATION CANADA · ANALYSE DU LOGO



NATATION CANADA · ANALYSE DU LOGO



PRINCIPAUX LOGOS

LOGOS DES PRINCIPAUX PROGRAMMES

LOGOS DES PRINCIPAUX ÉVÉNEMENTS

PARTENAIRES PROVINCIAUX
AUTRES PROGRAMMES ET PROPRIÉTÉS



NATATION CANADA · IDENTITÉ ACTUELLE ET COMMUNICATIONS





CHRONOLOGIE DES PICTOGRAMMES DE NATATION OLYMPIQUE

Séoul 1988 Barcelone 1992Los Angeles 1984Moscou 1980Munich 1972Mexico 1968

Sydney 2000 Athènes 2004 Beijing 2008 Londres 2012 Rio 2016Atlanta 1996

Tokyo 1964



NATATION CANADA · HISTORIQUE DU LOGO

1960 – 1980 1980 – 2000 2005 – AUJOURD’HUI



EXÉCUTION :

• Présenter l’image d’un organisme d’élite établi de longue date, mais 

avant-gardiste et tourné vers l’avenir

• Répondre aux besoins de la vaste gamme d’événements, de 

propriétés et de partenaires de Natation Canada

• Se traduire avec cohérence et élégance à travers toutes les 

applications anglaises, françaises et bilingues

• Pouvoir affronter le temps



LANCEMENT

DE LA MARQUE

DE NATATION

MARS

2015



BRÈVE CAUSERIE AVEC

NATATION CANADA



BRÈVE CAUSERIE AVEC

FREESTYLE CANADA



RÉCAPITULATION



VOIR

GRAND.

PENSER 

SYSTÉMATIQUEMENT.



ÉQUILIBRE

CONCEPT C. 

FONCTIONNALITÉ



SOYEZ 

DÉMESURÉMENT

SIMPLE.



UNE MARQUE 

INTEMPORELLE

RAPPORTE PENDANT 

LONGTEMPS.



MERCI
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