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Le gouvernement Trudeau : un an plus tard
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Priorites en matiere de sport

Arrimage entre les priorités du milieu sportif et celles du gouvernement
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Les femmes et le sport

« Les Canadiens, et tout spécialement les jeunes Canadiennes, ont été formidablement inspirés par nos
olympiennes, qui se sont illustrées tout au long des Jeux par une force avec laquelle il a fallu compter. »

- Justin Trudeau




Jeunesse

Etablir un dialogue avec les électeurs libéraux

Gouvernement de la génération du millénaire

Points de contact de qualité
Jeunesse et leadership

Jeune, inspiré et inspirant pour les Canadiens



L’hon. Carla Qualtrough Le tres hon. Justin Trudeau Stéphane Lauzon

Ministre des Sports Premier ministre du Canada Secrétaire parlementaire de la ministre des
et des Personnes handicapées Sports et des Personnes handicapées

L’hon. Jane Philpott L’hon. Scott Brison L’hon. Mélanie Joly

Ministre de la Santé Président du Conseil du Trésor Ministre du Patrimoine canadien



Former des champions

- hgn. Navde,:ep Bamg : Le trés honorable David Johnston
Ministre de U'Innovation, des Sciences .

/ ) . Gouverneur général du Canada
et du Développement économique

L’hon. Catherine McKenna
Ministre de I’Environnement
et du Changement climatique




FINANCEMENT DES SPORTS AU CANADA

Ce que pensent les Canadiens du financement public des sports

Automne 2016
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Le sondage a été réalisé auprés d'un échantillon représentatif de

Sondage en ligne Canadiens du panel de Research Now.

Taille de ['echantillon 2 200 personnes agées de 18 ans et plus

Dates de |'étude Il au 13 novembre 2016

Les données ont été pondérées selon |'age. le sexe, |'éducation et la

Pondération statistique o
région.
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FINANCEMENT GOUVERNEMENTAL DES SPORTS

al%

32% 1% 3% 8%

Investissements dans lnfrastructure de sports récréatifs

30% 6% 2% &%

Promation de |a participation aux sports auprés des Canadiens

33% 8% % %

Financement des sports représentés aux grandes compétitions internationales comme les Jeux olympiques

Financement des organismes de sports nationaux qui contribuent directement & la promotion, & 'amélioration et a la
gouvernance des sports partout au Canada

36% % a Th

37% 0% 6% | &%

Soutien & 'accueil des grands événements spartifs au Canada

3% 2% 6% 0%

Investissements dans ['infrastructure sportive pour les athletes de haut niveau

Soutien direct aux athletes de haut niveau afin de couvrir les frais de subsistance et de transport 12% 21% 12% 9% 9%

® Tres bonne utilisation ® Bonne utilisation Utilisation acceptable ® Mauvaise utilisation W [rés mauvaise utilisation ® Pas d'opinion & ce sujet

Pour chacun des modes de financement du sport au Canada décrits ci-dessous, veuillez indiquer si vous croyez
qu'il s'agit d'une trés bonne fagon, d'une bonne fagon, d'une fagon acceptable, d'une mauvaise fagon ou d'une
trés mauvaise fagon d'utiliser les fonds publics, ou si vous n'avez pas d'opinion 2 ce sujet.
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Canada (2200)

Région
CB (401)
AB (400)
SK/MB (199)
(N (343)
(C (400)
ATL (403)

Sexe

Hommes (1100)

Femmes (1100)

m Trés bonne utilisation

® Mauvaise utilisation

12% 21%

3% 20%

10% 1a%

% 13%

12% 19%
1T

9%

3%

14% 21%

10% 21%

® Bonne utilisation

d0%

m Trés mauvaise utilisation

34%

38%

4%

34%

36%

33%

Ja%

1a% 4%

16% 3%

[Th 10%

1T 12%
1a% 3%

28% 1%

18%

10%

14% 3%

16% 8%

Utilisation acceptable

m Pas d'opinion & ce sujet

I

4%

4%

Th

3%

10%

% | 8%

8%

8%

10%

a

Age

Vote 2015

Suivi des Jeux de Rio

Canada (2200)

18 - 73 (444)
30 - 44 (582)
45-59 (BI7)
BO et plus (557)

PCC (404)
PLE (623)
NPD (473)

Trés pres (270)
Assez pres (BIB)
Un peu (818)

Pas du tout (436)

i
8% 18% 31%
3% 25% 32%
¢
1% 20% 36%
14% 24% 38%
13% 23% 30%

26% 30%
1a% 25%

3% 19%
12%

3T
2Th

1% 1T

la%

20%

36%

14%

13%

16%

% | B

1% = 12%
1%
Th

3%
3%
14%

6% T

1% [ Ta

3% E% [E%

2%

3%

18%

3%

8% | 1%

8% 4%7
2% 4%4%

8% | 9%

2%

Soutien direct aux athletes de haut niveau afin de couvrir les
frais de subsistance et de transport
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Canada (2200)

Région
CB (401)
AB (400)
SK/MB (153)
(N (395)
(C (400)
ATL (405)

Sexe

Hommes (1100)
Femmes (1100)

m Trés bonne utilisation

® Mauvaise utilisation

13% 25%

la% 20%

13%

23%

Ry 29%

12% 19%

14% 34%

14%

14% 21%

13% 28%

® Bonne utilisation

m Trés mauvaise utilisation

3T 0% E% | 8%
38% d% &% Th
38% 12% &% b%
32% 0% 3% %
42% 2% Th | 8%
32% 3% 3% 8%

32% % 6% 9%
3% 2% 8% [Th
3T 1% 4% 9%

Utilisation acceptable

m Pas d'opinion & ce sujet

a

Age

Vote 2015

Suivi des Jeux de Rio

Canada (2200)

I8 - 23 (444)
30 - 44 (382)
4a3- 09 (BIT)

PCC (404)
PLE (623)
NPD (278)

Trés pres (270)
Assez pres (BIB)
Un peu (818)

Pas du tout (436)

13% 20%
12% 26%

la% 28%
2%

12%

B0 et plus (337) 14% 26%

4% 15%

1a% 28%

25%

13%

26%
16%

1%

32%

B 19%

3T

3a%
33%
43%
36%

3T
36%
40%

33%
35%

1a%

Soutien a l'accueil des grands événements sportifs au Canada
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0% GE%| 8%

% 8% @ 1%

3% 4% 0%
1%  Te o%
2% T

12%

4% 3% &%
1% 4% bB%

3% % &%

34%
0% 3%8%
0% 6% B

12% 1%



Canada (2200)

Région
CB (401)
AB (400)
SK/MB (153)
(N (395)
(C (400)
ATL (405)

Sexe

Hommes (1100)
Femmes (1100)

m Trés bonne utilisation

® Mauvaise utilisation

Investissements dans lI'infrastructure sportive pour les athletes de haut

niveau

12% 24%

10%

24%

4% 20%

12% 20%

12% 21%

14% 29%

Th

14% 23%

10% 25%

® Bonne utilisation

m Trés mauvaise utilisation

-ABACUSDATA

3T

4%

39%

Ja%

3Th

3T

36%

38%

2% 6% 10%

12% %[ 9%

16% 8% [ 8%

4% 9% 1%

2% 6% %

3a% 0% 3% 8%

2% Th

0%

3% Th | 8%

1% 3% 1%

Utilisation acceptable

m Pas d'opinion & ce sujet

Vote 2015

Suivi des Jeux de Rio

Canada (2200)

18 - 73 (444)
30 - 44 (582)
45-59 (BI7)
BO et plus (557)

PCC (404)
PLE (623)
NPD (278)

Trés pres (270)
Assez pres (BIB)
Un peu (818)

Pas du tout (436)

12% 24% 3T
0% 21% 3T
1% 26% 36%
1% 25% 39%

1a% 23% da%
10% 21% 38%

14% 2Th 40%
10% 24% 3%

26% 32%
1a% 30%
1% 21%

2% 29%

40%

2% 1T

33%

12%

12% 6% 0%

2% Th | 13%

0% 0%| (2%

14% 5% 6%

12% %) 3%

% 0% [8%
5% 4% 12%
3 o4
I0% 2%%
% 5% 8%
23%



Canada (2200) 21%
Région
CB (401)
AB (400)
SK/MB (153)
(N (395)
(C (400)
ATL (403)

Sexe
Hommes (1100) 24%

Femmes (1100) 18%

m Trés bonne utilisation

® Mauvaise utilisation

® Bonne utilisation

32%

30%

33%

m Trés mauvaise utilisation

32% 5%3% 8% EEII'IEIdEI (22["])
Age
18 - 79 (444)
32% 4% %a% 30 - 44 (282)
4% 5% 3%4B% 43 - a8 (6I7)
B0 et plus (257)
28% 6%3% 1%
Vote 2015
34% 2%:3% 8% PCC (404)
PLC (625)
28% 6 2% 8%
- . Suivi des Jeux de Rio NFD (273)
1] 00/0 (1]
Tras pras (270)
Assez pres (BIB)
31% 8%3% 6%
Un peu (BIB)
32% 1%3% 9%

Pas du tout (496)

Utilisation acceptable

m Pas d'opinion & ce sujet

2% 32%

32% 2%3% 8%

32% 2% 0%} 3%
33% 49%2% 3%
30% 5% 3%6%

32% B%1%6%

24% 32% L N % 5% 5%
™
2% 5%2% 10%

&
e

18% 3%
12% 23% 34%

Investissements dans I'infrastructure de sports récréatifs
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Canada (2200)

Région
CB (401)
AB (400)
SK/MB (153)
(N (395)
(C (400)
ATL (405)

Sexe

Hommes (1100)
Femmes (1100)

m Trés bonne utilisation

® Mauvaise utilisation

24% 30%

26%

33%

24%

30%

23% 30%

® Bonne utilisation

m Trés mauvaise utilisation

30% 6%2% 8%
25% 8% 1% e
30% 8% 2%6%
2Th E%% 1%
30% 6%2% 9%
31% 6%2% T
29% 2%3% Th
30% Th2n Th
30% 6%2% 8%

Utilisation acceptable

m Pas d'opinion & ce sujet

Vote 2015

Suivi des Jeux de Rio

Canada (2200)

18 - 29 (444)
30 - 44 (582)
45 - 53 (BI7)
B et plus (557)

PCC (404)

PLE (623)

NPD (278)

Tras pras (270)

Un peu (BIB)
Pas du tout (496)

24% 30%

24% Th
2Th 33%

21% 34%

0%

28%
30%
31%

30%

30%

28%

30%

41% 3%
Assez prés (BIB) 2T% 34%

20% 33%

20% 30%

1a%

Promotion de la participation aux sports aupres des Canadiens
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33%
0%

23%

4%

6%2% 8%

E%3% 8%
T 2% 1%

Th 3%E%

6%I%b%

8% 4% 6%
a%%b%
6%2% 8%

1%3% T

23%

21%



Canada (2200)

Région
CB (401)
AB (400)
SK/MB (153)
(N (395)
(C (400)
ATL (405)

Sexe

Hommes (1100)
Femmes (1100)

m Trés bonne utilisation

® Mauvaise utilisation

16% 3%

la% 30%

1T

24%

1T 29%

1Ta 30%

1a% 36%

16%

28%

1T 29%

16% 32%

® Bonne utilisation

m Trés mauvaise utilisation

33% 8% a%| 8%
3a% 8% 4% Th
40% 1% 4% Th
28% 8% Tha | %
32% 8% 0% 8%
30% 8% 3% Ta
34% 6% 6% 9%
33% 8% GE% | Tha
33% Th 3% 9%

Utilisation acceptable

m Pas d'opinion & ce sujet

Vote 2015

Suivi des Jeux de Rio

Canada (2200)

18 - 73 (444)
30 - 44 (582)
45-59 (BI7)
BO et plus (557)

PCC (404)
PLE (623)
NPD (278)

Trés pres (270)
Assez pres (BIB)
Un peu (818)

Pas du tout (436)

16% 3%

1a% 30%

18% 34%

32%

1a%

33%

33%

32%

34%
32%

33%
32%
3%

Ja% 38%
19% 4%

RY 29%

33%

8% 9%

33%

12%

23%

1%

Financement des sports représentés aux grandes compétitions
internationales comme les Jeux olympiques
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8% % d%

% 4% 3%

e 4% %

% Th 9%
5% 3% Ta

8% Th B%
8% 2%0%
8% 3% T

27% 368

Th 1 %%
8% a% E%

21%




Canada (2200) BREA 28% 36% % 4% 9% Canada (2200)

a

13% 29% 6% 9% 4% 9%
. Age
Région 18- 29 (444) IRHLL 78% 3% 8% 4% 10%

CB (401) 2% 29% 3T Th 4% Po 30 - 44 (582) 13% 29% 34% 8% 4% 2%
AB (400) 1% o™ 28% 8% oy g 43 - 59 (BI7) 13% 2T% 33% 0% 5%[6%

B0 et plus (257) 16% 3% 3% 9% 3% Ph
Vote 2015

[N (395) 14% 26% 36% 0% 3% 8% PCC (404) 11% 2% 40% 9% P60 a%
PLC (BZ5 16% 33% 34% 8% 3% 6%

TV (3% 35% 35% P 3% 8% (623 ﬂ 6 : G 39B%
y T v R
Suivi des Jeux de Rio @) 28% 34% 0% 4% 3%

SK/MB (133)  ERPAZ 29% 34% 12% 3% 10%

ATL (400)  BREZ 2Th 38% 3% 4% 8%

Tres pFES (27[') 30% 3'% 0
Sexe

' - ™ m - o Assez pres (BIB) 18% 34% 9% 72%8%
ommes 4 b o 0% 8%
Un peu (BIB)  BRERS 43% 8% 4% Th
Femmes (1100) ~ BVEZ 29% 38% 8% 3% B Pas dutout (496) 211/ 30% 3% 9% 27%
m Trés bonne utilisation m Bonne utilisation Utilisation acceptable
® Mauvaise utilisation m Trés mauvaise utilisation m Pas d'opinion & ce sujet

Financement des organismes de sports nationaux qui contribuent directement a la
promotion, a I'amélioration et a la gouvernance des sports partout au Canada
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DETERMINATION DE LALLOCATION DU FINANCEMENT

al%

Le nombre de Canadiens qui pratiquent le sport. 32% .
Les sports d'importance historique ou culturelle pour le Canada. 33% -
Les sports qui ne réussissent pas & recruter de commanditaires comme sources privées de financement. 40% -

Les sports ayant le meilleur potentiel pour des médailles lors des grandes compétitions internationales comme les Jeux 259 945

olympiques. 0 ‘
Le nombre de Canadiens qui sont des adeptes du sport. 3%

® In des plus importants ® Tres important Important ® Sans importance

A votre avis, combien d'importance les gouvernements devraient-ils accorder aux facteurs suivants dans leurs
choix de sports a financer 7
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Canada (2200) 7%
Région
CB (401) 18%
AB (400)
SK/MB (153)
(N (395)
(C (400)
ATL (405)
Sexe
Hommes (1100) 18%

Femmes (1100) 16%

® [In des plus importants m Trés important

40%

3T

4%

40%

Important

- Cenada (2200) [N 40% 32%
Age
18 -23 d)  [IEIE 38% 3%
32% 30-44 382 [NE 40% 32%
- 45-586in) [ 38% 35%
0 et plus (557) [ 4% 2%
o
Vote 2015
32% rec os) [NE % 3%
PLE (625 2 D
- ol 8% % 31% P
0 0, 0, 0,
- 7.:/ Suivi des Jeux de Rio WO EE) e - Ak
0 0
Trés prés (270) 248 40% 31%
Assez pres (BIB) 18% 50% 29% M
Un pew (318) [ETZ % 31%
34% posdutout655) IR a8

™ Sans importance

LE NOMBRE DE CANADIENS QUI PRATIQUENT LE SPORT.
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Canada (2200) (R 29% 35% Canada (7200) - |lEE 23% 3%
iy Age
Region 1829wty [ 2% 3%
caeoy [ 7P 3% -4 ) [ 0% 3%
wan D - - 45-58 617 [T 7 34% o
B0 et plus (557) [ 29% 36%
e R %
Vote 2015
onos) N 3% 340% pec o) [ 3% 3%
6 =
oc (00) (K 32% 35% ) M — i
0, 0,
Suivi des Jeux de Rio WD) e i W T
ML(0s) R 29% 38%
Trés prés (270) 248 6% 31%
Sexe
Assez pras (BIB) 13% 38% 36% ISEV
Hommes (100) IR 0% 3% . : : :
Un peu (318) [0 28% 38%
Femmes (l00) ~ BSIA 16% 38% Pas dutout (436) [REZ8 i/ 3%

® [In des plus importants m Trés important Important ™ Sans importance

Les sports ayant le meilleur potentiel pour des médailles lors des grandes
compétitions internationales comme les Jeux olympiques.
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Canada (2200)

Région
CB (401)
AB (400)
SK/MB (199)
(N (343)
(C (400)
ATL (403)

Seze

Hommes (1100)

Femmes (1100)

® [In des plus importants

1T da%

18% Ja%

6% 3a%

m Trés important Important

Vote 2015

29% 13%

a

Age

33%

- Suivi des Jeux de Rio

™ Sans importance

Canada (2200)

18 - 73 (444)
30 - 44 (582)
45-59 (BI7)
BO et plus (557)

PCC (404)
PLE (623)
NPD (278)

Trés pres (270)
Assez pres (BIB)
Un peu (818)

Pas du tout (436)

1T da%

1a% 3%

20% 4%

[T 3%

33%

33%

3%

33%

o

34%

32%

28% 39%

19% 40%
14% 38%
13% 2% 39%

34%

30%

25%
30%

Les sports d’importance historique ou culturelle pour le

Canada.
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Canada (2200)

Région
CB (401)
AB (400)
SK/MB (199)
(N (343)
(C (400)
ATL (403)

Sexe

Hommes (1(00)

Femmes (1100)

® [In des plus importants

10%

10%

4%

3%

30%

30%

8% 28%

3%
14%

E%

12%

3%

m Trés important

30%

3%

32%

3%

Important

2
2

™ Sans importance

>

g

Vote 2015

Suivi des Jeux de Rio

Canada (2200)

18 - 73 (444)
30 - 44 (582)
45-59 (BI7)
BO et plus (557)

PCC (404)
PLE (623)
NPD (278)

Trés pres (270)
Assez pres (BIB)
Un peu (818)

Pas du tout (436)

0% 3%

1a% 32%
10% 3%

8% Th

4% 32%

8% 29%

0% 3a%
0% 23%

1T 33%
12% 36%
8% 33%

36%

8% 20%

3T

3T

36%

40%
30%

38%

36%

33%

3Th

36%

2%

16%
3%
25%
25%

3%
27%

14%
1a%
2%

Le nombre de Canadiens qui sont des adeptes du sport.
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Canada (2200) 12%

Rll

CB (40N BRkEZ

AB (400) SRFAZ

SK/MB (193)  BRPAEZ

ON(330) BIEZ
(IC (400) 14%

ATL (405)

1%

Sexe

Hommes (1100) 12%

Femmes (1100) 12%

® [In des plus importants m Trés important

28%

32%

24%

25%

3%

26%

26%

29%

2Th

Important

40% Canada (2200)
Age
18 - 29 (444)
39% 30 - 44 (582)
1% 45-59 (BI7)
B0 et plus (57)
Vote 2015
3% PCE (404)
PLC (625)
40% 2%
5% Suivi des Jeux de Rio NFD 273)
0 1]
Tres prés (270)
Assez pres (BIB)
P
Un peu (BIB)
4% Pas du tout (436)

™ Sans importance

12% 28%

Th 26%

14% 33%

4% 24%

18% 40%

13% 32%
1% 26%

16%

10%

38%

Les sports qui ne réussissent pas a recruter de
commanditaires comme sources privees de financement.
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33%

40%

40%

4%
40%
38%

36%

44%

44%

3%
33%




Facteur le plus important du financement...

Le nombre de Canadiens qui pratiquent le sport.

23%

Les sports d'importance historique ou culturelle pour |e Canada.

8%

Les sports qui ne réussissent pas a recruter de commanditaires comme sources privées de financement.

Les spaorts ayant le meilleur potentiel pour des médailles lors des grandes compétitions internationales
comme les Jeux olympiques.

la%

1%

Le nombre de Canadiens qui sont des adeptes du sport.

Selon vous, lequel de ces facteurs est le PLUS important ?
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Canada (2200) 33% 15% 23% 1% 18% Canada (2200) 33% 13% 28% % 8%
Réci Age

egion 18 - 79 (444) 37% (3% 75% 2% 18%

0B (401) 35% (2% 21% 1% 1% 30 - 44 (58) 3% I5% 76% % 15%
18 (400) ” - o o 45 - 59 (BI7) 3% 18% 19% 1% 21%
RO et plus (557) 6% 23% % 18%
SK/MB (199) 4% 0% 27% % IT%
Vote 2015
ON (395) 99% 13% 2% 1% 20% PCC (404) 3% 18% 2% T (6%

PLE (825 3% 8% 24% 8% 19%
0C (400) 34% 27% ™ 3% 1% (622 . . ‘ ‘ .
0, 0, 0, 0,
Suivi des Jeux de Ria NPD (279) 15% 73% (0% 70%

ATL (405) 36% (3% 79% B%  18%
Trés pres (270) 78% 24% 20% 0% 1M

Sexe .

Assez prés (BIB) 33% T4 27% 1% 18%

Hommes (1100) 34% 7% 24% 0%  15%
Un peu (818) 34% 14% 23% 0% 19%
Femmes (1100) 3% 14% 13% 1% 2% Pas du tout (436) 32% 11% 7% 13% 18%

M [es sports d'importance historique ou culturelle pour le Canada.
¥ e nombre de Canadiens qui pratiquent le sport. P P : P

= | g nombre de Canadiens qui sont des adeptes du sport.

M |es sports ayant e meilleur potentiel pour des médailles lors des grandes compétitions internationales comme les Jeux olympiques. o . n o ]
o s sports qui ne réussissent pas & recruter de commanditaires comme sources privées de financement.

Facteur le plus important
-ABeCUSDﬁTA




Dans quelle mesure les Canadiens ont-ils suivis de pres les jeux de Rio?

37

28%

22%

13%

Tres pres Assez pres Un peu Pas du tout

Dans quelle mesure avez-vous suivi de prés les Jeux olympiques & Rio de Janeiro ['été dernier 7
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Canada (2200) 3T
Région fge
saon) L 7% 3%
SK/MB (139) 30% _
9 o tote 20
Sexe

Hommes (1100) 15% 29% 38% 19%

Femmes (1100) BSIEA 28% 3T 24%

m Trés prés ® Assez pres Un peu m Pas du tout

Suivi des jeux de rio
-ABeCUSDﬁTA

Canada (2200)

18 - 29 (444)

30 - 44 (282)

4a3- 09 (BIT)

B0 et plus (257)
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PLE (523)

NPD (273)
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16%
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Quel était le sport le plus suivi par les Canadiens?

3%

Natation

Athletisme

26%

3%

Soccer

Plongeon T%

Volleyball 4%

Lymnastique
Tennis

Rugby

Tous les sports
Autre

Aucun

S

3
-
-

2%

B

[luel sport avez-vous suivi de plus pres durant les Jeux olympiques d'été 7 [sans choix de réponses]
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Pourquol avez-vous suivi ce sport?

4a%

Le Canada avait de bonnes chances de remporter une médaille

4%

Je suis un grand amateur de ce sport

Un autre pays que j'aime avait de bonnes chances de remporter une

médaille %

0%

Autre raison

Lequel des suivants décrit le mieux |a raison pour laquelle vous avez suivi {{ nom du sport }} de plus pres ?

-ABACUSDATA




Neteton Athlztlsm Soccer  Plongeon Volleyball GymlT:sth

Rugby Tennis

Je suis un grand amateur de ce o
sport 30%

Le Canada avait de bonnes 0 0 0 0
T ———— .... o o - -

Un autre pays que j’aime avait de

bonnes chances de remporter une 3% 5% 6% 1% 17% 11% 8% 0%

médaille

39%

Raison de suivre... par sport

- ABACUSDATA Lequel des suivants décrit le mieux la raison pour laquelle vous avez suivi {{ nom du spart }} de plus prés




Occasions au féderal

Miser sur les initiatives gouvernementales

P/ 11
RN
3

A
X LTI
L

=== _ ., 3 : \ = %NﬁSA Y év : <R
—— - \“ Mw , * CAN 7 ] EA)
— ——— g Y A 1§ RN
e @ L » ol s
Mandat Examen de I’excellence ciblée Infrastructures
» Le sport ne figure pas dans les » Importance de défendre vos intéréts « Hausse de 20 milliards de
priorités des mandats des » Faire valoir les succes a Rio et aux dollars des dépenses sur
ministres libéraux. Jeux panameéricains 10 ans
» Le sport est important » Discussions sur le Programme d’aide + Comprend les parcs et les
personnellement pour Justin aux athléetes infrastructures culturelles et de

Trudeau. loisirs



Les 5 secrets des relations gouvernementales efficaces

1 Personne ne peut transmettre votre message mieux que vous.
Comprendre votre marque et en faire la promotion. 2
3 Fixer des priorités et les respecter.

Comprendre votre contexte. 4

5 Créer des liens avant de faire des demandes.



Votre reputation est importante

Devenez de bons raconteurs. Vous étes les mieux placés pour faire valoir vos idées.



Batir une marque gagnante

Comment passer un message qui trouvera écho aupres du gouvernement

id |

Impliquez-vous dans ’élaboration
des politiques publiques.
Participez aux différentes
consultations et discussions du
gouvernement du Canada.

Etablissez des liens entre vos

Communiquez votre message de facon a ce
que les bonnes personnes ’entendent, y
adherent et veuillent agir pour vous.

£ (!)
g e

Ayez un plan solide pour parler  Comme la gouvernance est

priorités et les documents publiés aux bonnes personnes dans décentralisée, créez des liens avec
par le gouvernement pour Uinciter ~ différents ministéres en misant  toutes les composantes du

a agir.

sur la collaboration; c’est un gouvernement, pas seulement avec
gage de succes. le centre (Bureau du premier
ministre/Bureau du Conseil privé).



Comite olympique canadien

Raconter des histoires captivantes




U Sports Canada

Raconter des histoires captivantes

New name and look for Canadian university
Sport: U Sports UﬂVEilEd CIS rebrands as U Sports, aims to bring

student stories to Canadians

TORONTO — The Globe and Mail
Published Thursday, Oct. 20, 2016 11:4248M EDT

Last updated Thursday, Oct. 20, 2016 8:50PM EDT




Elaborer un plan de
promotion




Fixer des objectifs

Etablir des priorités pour vos démarches

» Fixer trois priorités pour vos démarches de promotion.

« Connaitre vos dossiers prioritaires et devenir la
reférence en la matiere.

« Communiquer clairement, dans un langage simple, en
demandant exactement ce que vous voulez.

« Parler activement de vos priorités pour qu’elles soient
toujours d’actualité.




Analyse FFPM

Aspects stratégiques qui orienteront vos démarches de promotion

Forces

* Quels sont vos mellleurs
actifs?
« Qu sont vos athletes?

Faiblesses

* Quelles sont vos vulnérabilités?
» Avez-vous des adversaires?
* Que dira le dossier préparatoire

« Données sur la participation? du ministre?
* Qui sont vos champions?
Possibilités Menaces
* Quels événements renforcent votre - Quels sont les obstacles a vos
bioRoSY demandes?

« Comment votre organisation ou vos
démarches de promotion peuvent-
elles s’arrimer avec le programme
du gouvernement?

« Qu’est-ce qui pourrait nuire a
vos démarches de promotion?




Propos/message

Parler la langue du gouvernement

» Utiliser les bons mots.

» Utiliser les bons indicateurs :
* Données sur I'opinion publique
« Evénements

* Visibilité
» Symboles
» Théemes

« Utiliser les médias sociaux (présence et
plateforme)




Trouver vos principaux contacts

Communiquer vos priorités aux bonnes personnes

* Quels sont les grands engagements du gouvernement?
Qui en est responsable?
Qui travaille avec qui?
Qui sont les champions des dossiers clés?
Qui est le plus ouvert a travailler avec des intervenants de
I'extérieur?




Tactiques

Comment renforcer votre message

Evénements

Relations avec les fonctionnaires
Engagement communautaire
Médias sociaux

Dialogue avec votre député

Visites d’installations

Faire parler vos athletes

Camps pour enfants

Sondages
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Exercice

Batir votre plan de promotion
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